
Klient: No Will No Skill Academy (Prvá akadémia pohybu na Slovensku)
Misia: Spropagovať jarný trimester na sociálnych sietiach

Časové obdobie: Apríl 2017



KAMPAŇ – POSLANIE

Zastavili sme rozmach pokriveného rodu Homo Smartfónus. Postupne sme ho vyšľachtili 
na pokročilý evolučný stupeň Homo A. Basicus. Tých najstatnejších na Homo A. Animalus.  

Poslaním Akadémie je narovnať všetky pokrivené tvory. 



KAMPAŇ – POSLANIE – CLAIM
Četuj pokojne aj s vystretým kettlbelom, pretože s jarným trimestrom zvrátiš evolúciu. 



KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!

Poukázali sme na problémy 
vyhoretého Homo Laptopusa, 
ktorí sa v pracovnom čase 
vyskytuje v blízkych office
centrách.



Gratulovali sme vydretým výsledkom 
Homo.A.Basicusa. Na ceste za 
dokonalým telom zdoláva niekoľko 
pozoruhodných míľnikov. 
Prvý zhyb bolo potrebné osláviť!

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Zapojenie celebrít a tém, 
ktoré hýbali Slovenskom.

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Zdieľanie najvýkonnejších 
edukatívnych článkov na 
sociálnych sietiach. 

Zakladateľ Akadémie 
– Moderný Pračlovek zostarol 
na Pračlovekus-a.

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Priniesli sme nefalšované 
svedectvo už vyvinutých 
tvorov evolúcie.

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Nezabudli sme ani na 
obľúbené motivačné výroky, 
ktoré sa bleskurýchlo šíria 
na Facebooku.

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Nezabudli sme ani na 
obľúbené motivačné výroky, 
ktoré sa bleskurýchlo šíria 
na Facebooku.

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Súťažiť sa dá s hocikým a o hocičo.
Čo tak súťažiť so zaneprázdneným 
Homo Smarfónusom o tričko pre 
narovnanejšie tvory?  

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



Dali sme moc zákerným Homo
Smartfónusom, aby vymysleli 
poriadnu tréningovú dávku 
pre poctivých H.A.Animalusov. 
Vytvoril sa jedinečný social
product.

Klik-áš či klik-uješ?

KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Čítaj pozorne tento reportus, nech ti neunikne žiaden podstatný detailus!



KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Nezabudli sme ani na Instagramus. Celý príbeh evolúcie už aj na Instagram Stories!

Zaviedli sme koncept Social
Employees, kde každý Homo Trénerus
tvorí obsah pre IG Stories. Zachytili 
sme reálny moment v reálnom čase, 
t.j. tréningy, cvičiacich, trénerov, 
workshopy.



KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Nezabudli sme ani na Instagramus. Celý príbeh evolúcie už aj na Instagram Stories!

Čo sme tým komunikovali?
• Poloha. Atraktívna poloha Akadémie 

(blízkosť centra, Eurovea, Tower 115).
• Flexibilný čas tréningov.
• Obsah tréningov (cviky).
• Dostupnosť. V Akadémii sa maká takmer 24/7.
• Inšpirácia. Motivácia k návšteve Akadémie.

IG feed ovládla mozaika evolúcie.



KAMPAŇ – TONE OF VOICE
Nezabudli sme ani na Instagramus. Celý príbeh evolúcie už aj na Instagram Stories!

Na IG Stories sme vymysleli pokrokovú reklamus.



TARGETUS PUBLIKUS
Vytvorili sme cieľové skupiny, aby sa špecifické príspevky zobrazovali tým správnym ľuďom.

• Boys (lookalike audience)
Muži, ktorí nelajkujú FB NWNS ale majú najpodobnejšie vlastnosti s mužmi-lajkovačmi.

• Girls (lookalike audience)
Ženy, ktoré nelajkujú FB NWNS ale majú najpodobnejšie vlastnosti so ženami-lajkovačkami.

• Last year engagement
Ľudia, ktorí nelajkujú FB NWNS ale za ostatných 12 mesiacov mali interakciu s príspevkami FB NWNS. 

• Podobné publikum (SK, 1%)
Ľudia, ktorí nelajkujú FB NWNS ale majú najpodobnejšie vlastnosti s lajkovačmi FB NWNS.



SPRAVOVANIE REKLÁM
Optimalizovali sme reklamu, aby bola čo najlacnejšia.

• Podpora najvýkonnejších príspevkov (engagement rate >5%)
• Stop & Go policy pri vyšších nákladoch na reklamu (cost per result >0,15€)



A VÝSLEDKUS?
Skoková kvalitatívna zmena page likes na FB.

Mesiac Mesačný nárast Like/deň

Február 2017 +13 (5 059) 0,46/deň

Marec 2017 +27 (5 099) 0,87/deň

Apríl 2017 +123 (5 222) 4,1/deň +471%



The endus



www.mikiplichta.sk
Making Every Organisation Social With Purpose.

http://www.mikiplichta.sk/

